NIC nuts

cesitamos?
encuentros




Un exito agronomico
:Como se desarrollaron las nuevas variedades de almendra?

v Floracién tardia v Piel delgada y clara
v Autofértil v Alta productividad

- Continuidad en las cosechas y mejora de los costes



e el

;Qué nos aportan las nuevas variedades?
(de regadio)

v Garantia de un sabor dulce
v Tamanos mas uniformes, pero pequenos
v Muchas almendras

- Calidad mas uniforme y homogénea



¢ Qué necesitan las industrias del campo?

v Granos sanos y enteros v Sin pelonas
v Maxima seleccion v Sin palos, ramas ni hojas
v Sin piedras
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Clasificacion funcional de variedades 2
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v Marcona
v Tipomarcona:belona,antoneta,carrerona 3
v Largueta

v Tipo largueta: soleta, marinada...
v Dulces: vairo, laurane, constanti...
v Pequenas: penta, macaco,...

v Comunas modernas: guara

v Comunas

v Ferragnes / Ferranduel
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Clasificacion funcional de variedades

v Marcona
v Tipomarcona:belona,antoneta,carrerona 3
v Largueta

v Tipo largueta: soleta, marinada...
v Dulces: vairo, laurane, constanti...
v Pequenas: penta, macaco,...

v Comunas modernas: guara

v Comunas

v Ferragnes / Ferranduel

iSON DEMASIADAS!

Hace falta experimentar y seleccionar.
Y responder a la pregunta ¢para qué sirve?
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MERCADO

Cada vez el consumo industrial es mayor comparado al consumo de
snacks

Leche de almendra, cremas de untar, toppings para helados, inclusiones
para chocolate, pasteleria, bombones... Ademas de los dulces
tradicionales de Navidad como los turrones, mantecados y polvorones.

Los snacks deben ser mejores organolépticamente, en tamano, ausencia de amargo, pureza,
origenytrazabilidad. Portodoellonecesitamos almendras muy potentesorganolépticamente
para diferenciarnos de lotros origenes. Debemos participar en los mejores productos

mediterraneos.

Tambiénnecesitamosalmendrasbajasengrasasparalosgranuladosyprocesosindustriales.
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Necesitamos un tercer exito




Vo L :;.,_; p* ‘, ’ ‘J o

Necesitamos un tercer exito

El marketing i la innovacion deben liderar las necesidades a satisfacer
y el resto de la cadena debe trabajar acordadamente para satisfacer la

demanda.

Si lo hacemos al revés y queremos imponer el producto, el precio a base
de la especulacion, etc... estaremos yendo en contra de la naturaleza de

la economia presente y de futuro.






